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Du 18 au 20 octobre, la foire Paris+, rebaptisée

Art Basel Paris, revient en force avec 195 galeries, <
soit 41de plus gu'au Grand Palais Ephémére L'an i
dernier. Mais la foire n'a pas encore déploye tout

50N ECOSYSTEME. MARTINE ROBERT

Depuis son lancement, La foire Paris+, renom-
mée sans surprise Art Basel Paris, n'a cessé
da tester des « premiéres fois »; premiére fois
au Grand Palais Ephémére pour son édition
inaugurale montée an six mois, premiéra fois
dans ce méme lisu mais avec une année en-
tiére pour sy préparer, et maintenant premiére
fois au Grand Palais rénove, Le tout, dans un
contexte ol le marché de 'art se maintient
avec difficulté, comme en ont témoignd les
anchéres de Mew York en mai, en recul,

« Plusieurs marchés se citoient, entre blue
chips, talents dmeargants, artistes confirmés.
Prés de 1700 artistes ont fart leurs debuts en
venie publigue en 2023, done il y a aussi une
question de volume ». relativise Clament De-
lepine, directeur de la derniere-née des dé-
clinaisons d'art Basel. « Une profusion gui vaut
pour les expositions, Alors face & catte offre
grandissante, les collectionneurs chaisissent
plus précisément les dvénaments ol ils se
rendent, A nous de leur raconter une histoire
precise et compréhensibla », ajoute-t-il.

1e année de transitior
Grand Pala|s

Pas de copié-collé

Autrement dit, pas question pour lui de faire
& Paris un copié-collé des foires de Bale, Miami
au Hong Kong. « Nous devons bien distinguar
las quatre foiras, lsur contexte spécifique. Art
Basel Paris s inscrit dans une capitale au riche
tigsu d'institutions culturelles et dindustries
créatives, dans la mods, le dasign, le cinéma,
ate. l ya doncune carte & jouer différente, de
nouveaux partanariats 4 tisser, c'est un (abo-
ratoire fascinant », poursuit-il,

Pourl’heure, Art Basel Paris a renouvelé ses col-
labarations avec de grands musées parisiens et
fondations privées, avec le Centre des Manu-
ments nationaux, avec des dccles d'art et des
marquas da luxe prestigieuses, « Nous sormmeas
sux prérmices d une conversation plus large dans
lg champ de la mode. du luxe et dans [a trans-
disciplinarité » précise encore le patron d'Art
Basel Paris. Avec son partenaire officiel du pro-
gramme public. Miu Miu, une exposition est pré-
sentée endialogue avec Art Basel au palais d'lé-
na. Ruinart, fournissaur officiel des champagnes



https://christianberst.com

christian berst art brut selected press

ra

o

Al

" Art Base

Pars

A year of transition at
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» tThe Grand Palai
il From 18 to 20 October, the Paris+
fair, renamed Art Basel Paris

= back in force with 195 galls
i mﬂu% 5.-‘_| more than at the Grand Palais
shémére last vear, But the fair
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dulounge, ymontre une installation de Pas

Marthine Tayou et Marcus Coates. Guerlaina
créé un parfum présenté dans unécnnsigna de
l'artisteJulie Beaufils, Paco Rabanne révéle une
nouvelle génération de créateurs d'art nume-
rique récompensés parsa Rabanne Arts Factory.
EMW expose The Green Ray, une ceunre du duo
laurdat du BMW Art Makers, lartista Mustapha
Azeroual et la curatrice Marjolaine Lévy...

Stratégie de marque

Des espaces comme celui occupé aussi par
Louis Vuitton sous la nef, outre gu'ils mettant
en avant les collaborations des margues avec
des artistes renommeés, « parmaeitent dgale-
ment da ne pas trop augmenter [es prix des
stands pour les galarias », souligne encore Clé-
ment Delépine, conscient que « participard Art
Basel représente un invastissement » pour les
marchands. 5i, « en matiére de stratdgie avec
lez margues, nous veillons 8 protéger 'image

Since its launch, the Paris+ fir— now unsurprisingly
renamed Art Basel Paris - has continued 1ts series
of ‘firsts” first time at the Grand Palais Ephémére
for its inaugural edition, which ook six months to
put together; first time at the same venue but with
a whole vear to prepare: and now; first time at the
renovated Grand Palais, All this ata moment when
the art market is strugeling, as evidenced bv the
downturn in New York auctions in May.

Clément Delépine, director of the latest Art Ba-
se] event, puts things in perspective. Therearea
number of dilferent markets. including blue chips,
emerging talents and established artists. Nearly
1,700 artists made their public auction debut in
20023, s0 there’s also a guestion of volume. The
same profusion applies to exhibitions. So. faced
with this growing offer, collectors are more schec-
tive about the events they attend., I's up to us o tell
them a precise and understandable story’, he adds.

Mo cut and paste
In other words, Delépine has absolutely no plans
to make Paris a ‘cut and paste’ version of its sib-
lings in Basel, Miami or Hong Kong. "We need
ta distinguish between the four fairs and their
specific contexts’, he insists. ‘Art Basel Paris is
held in a capital that has a rich fabric of cultural
institutions and creative industries, in fashion,
design, cinema and so on. Ithas differentcards
to play, new partnerships to grow. That makes
it a fascinating laboratory.
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<+ Raphaiille Peria,
Lilpothiose domunde
dog dioiles, 2024,
Erattage sur
photographie

{ meraping on
photograph,

100 x30em,

galevie Papillon.

+ Carle Zinedli, Sans
titre, 196E, gouache
et graphite sur papier
 pouachs and
raphile on paper,
% 50 &m, christian
berst art brut.

de la foire et de nos galerigs, car NoUS avons
une responsabilitd instifutionnadle, de leur cits,
les margues rivalisent pour of frir des partena-
riats de qualité aux artrstas ¥, poursuit-il.
D'ailleurs, « bo prix meddian des jeurnas artistes
ayant augmenté, je considére qu'ily a une place
dans la foire pour des objets d artistes, des édi-
tions, des multiples, permettant de sadresser
a de nouveaux collectionneurs, Aufourd Fui, il
yadavantage de porosité entre [a mode et L art,
entre les musées et les galaries, etc, La dimen-
san commerciale est miswy soceplée, 4l instar
des T-shirt de Cyprien Gaillard chez Lafayette
Anticipations » pointe Clémant Delépinsg.

En attendant de peaufingr ancors tus Sas par-
tenariats possibles, le principal défi de la fore
reste cette année logistique, car les espaces du
Grand Palais tout juste livrés apportent des op-
portunités, mais aussi des contraintes. « in'ya

Far the time being, Art Basel Paris has renewed
its partnerships with major Parisian museums
and private foundations, the Centre des Monu-
ments Nationaux, art schools and prestigious
luxury brands. "We are at the beginning of a
broader curatorial field in the field of fashion,
Tuxury and transdisciplinary approaches’, notes
the director of Art Basel Paris, With the official
partner of its public programme, Miu Miu, Art
Basel is collaborating on an exhibition at the
Palais d’léna. Ruinart, the official champagne
supplier to the lounge, is showing an installation
by Pascale Marthine Tayou and Marcus Coates.
Guerlain has created a perfume presented ina
case designed by the artist Julie Beaufils. Paco
Rabanne is showcasing a new generation of dig-
ital art creators distinguished by the Rabanne
Arts Factory. And EMW is exhibiting The Green
Ray. a woark by the winning duo of BMW Art
Makers, artist Mustapha Azeroual and curator
Marjolaine Lévy.

Erand strategy

As Delépine points out, if the spaces such as the
one occupied by Louis Vuitton in the nave show-
case brands” collaborations with renowned artists,
they ‘also make it possible to keep stand prices
down for the galleries’ He acknowledges ‘taking
part im Art Basel is a significant investment’ for
dealers, ‘In terms of our strategy with brands, we
are careful to protect the image of the fair and of
our galleries, because we have an institutional
responsibility. At the same time brands are com-
peting to offer quality partmerships to artists.”
What's more, observes Delépine, Since the median
price for young artists has risen, [ feel that there
is room at the fair for artists’ objects, editions and
multiples, which will allow us to appeal to new
collectors. These days, there's more of a porous
relationship between [ashion and art, between
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Art Basel Paris will be
galleries than at the Grand Palais Eph re.
The Mini Palais restaurant has been transferred
elsewhere to create extra exhibition space. The
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Rousseaw, Séraphine Lowis... Pour répondre 4
la curigsité du public, nous donnons & voir des
pratiques artistigues négligdas, comme [art
brut, 8t mous Nous ouvrons & plus de diversité
géographique, notammaent vers le nord de
lAfrique et le Moyen-Orient », poursuit-il. Les
prix pour les exposants varient selon qu'ils sont
s0us & nef ou au premier étage pour tenir cormpte
des digparités architecturales, et les surfaces
ont augmente : elles sont désormais de 30 4
75 métres carrés.,

Petit Palais, Louvre, Tuileries, cour de I'Hatel
de la Marine, jardins du Palais-Royal, place
Vendbme, avenue Winstan-Churehill piston-
nisée, Institut de France, Beaux-Arts de Paris,
musée Delacroix... la foire essaime. Avec le
nouveau prasident du Grand Palais, Didier
Fusillier qui vient de La Villette, haut-lieu de
la pluridisciplinarité, le dialogue est fluide et
"idée est de réfléchir & un événement pour
célébrer la dimension publique de la foire avec
de la musique, des performances. Mais pour
|'heure, Didier Fusillier reste concentré sur les
travaux du site, qui ne sont pas terminds.

i~ Chilod Rayer,
Clash 20, détail

! detail, 7024, bois,
gilioone, pigrants

&t prototypes de
chaussures / wood, + Alighiaro
silicons, coler Mappa, 19681981,

Hgmant and shoa broderns sur tisau

profotypes, # ambroidery on cloth,
258 112 x 31&m, 285 w B0 oy,
gataria Losvenbruck. Taornabuwoni Art.
take account of architectural disparities. Floor
space has been increased to between 30 and 75
square metres per booth.
The Petit Palais, the Louvre, the Tuileries, the
courtyard of the Hitel de la Marine, the gardens
of the Palais-Royal. Place Venddme, the pedestri-
anised Avenuwe Winston Churchill, the Institut de
France, the Beaux-Arts de Paris, the Musée Dela-
eroix - the fair is spreading far and wide.
The fair has a fluid dialogue with the new
president of the Grand Palais, Didier Fu-
sillier, who comies from La Villete, a hub of
multidisciplinary approaches. Also
in the air are thoughts of an event
to celebrate the public dimension
of the fair with music and perfor-
mances. Right now, though, Fusillier
is focused on the Grand Palais site,
where work is still ongoing.

 (JUESHIONS
Vincenzo de Bellis,

directeur des foires d'Art Basel
/ Director of Fairs and Exhibition
Platforms, Art Basel

Quelles sont les orientations des foires

Art Basel 7

Natra objectif est d'organiser les meilleures

foires d'art du monde, fertiles pourles galaries,

mmmﬂiﬂnnwm.cmmt uant aux
tdmes culturels dans lasquels elles se

déroulent, powr une expérience exceptionnalle.

Nous explorans ces stratbgies pouramplifier

encore la portée dArt Basel par le digital et des

collaborations élargies. de la modea Midition,

Comment affinez-vous la complémentarité
entre Paris, Bile, Miami et Hong Kong ?

Mous avons une longue expérience
d'évinements a l'identité culturelle

spécifique, Dans lo mime temps, nows
assistons 4 une pollinisation croisée entre
noa foires: le programme public initié & Pars a
ainsi inspiré Hong Kong et Bile. A Hong Kong,
la foire rayonne & travers [Asie et au-deld, Bile
a des carachéristiques uniques, tel Unlimdted
dédié aux muvres monumentales; Paris met
en valeur e dynamisme du microcosme de
lart frangais; Miami Beach active lincroyable
dnergie des scdnes des Améniquas.

Comment.James Murdech, en tant
qu'actionnaire, est-il impligué 7

James Murdgch et sa socibte Lupa Systems
soutiennent notre vision, appartent une
expertise des secteurs connexes. Mais la
stratégie d'Art Basel est définke par le PDG,
Noah Horowitz, et son éguipe,

‘What are the orientations of Art Basel fairs?
Our aim is to organise the best art fairs in the
werld, fairs that are productive for galleries,
artists and collectors and contribate o the
cultural ecosysterns that host them, adding upto

an outstanding experience. We are exploring
strategics to further amplify Art Basel's reach
through digital and extended collaborations,
fram Fashiom to publishing,

How do you refine the complementarity
between Paris, Basel, Minmi and Hong Kong?
W havea bong expericnoe of events witha
specific culiural identity. Af the same time, we
are witnessing cross-pollination between ouwr
fairs: the public programme initated in Paris has
inspired Hong Kong and Basel. In Hong Kong, the
fadr has imypact acnoss Asia and bevond. Basel has
undgue features, such as Unlimited, dedicated
monumental works; Paris highkights the
dynamism of the French art microcosm; and
Miami Beach acthates the Incredible energy of
ATT S0CTes acToss the Americas.

What is the involvement of sharebholder
James Murdoch?

James Murdoch and his company Lupa Systems
support our vision. bringing expertise in related
sectors. But Art Basel's strategy is defined by the
CED, Moah Horowitz, and his team,
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